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  مقدمه  - 1

اي و  هاي رسانه فعالیتهاي انتشاراتی تا  هاي بشر امروز که از فعالیت گستره وسیعی از فعالیت  "صنایع فرهنگی"

داري، طراحی مد لباس، تولید و پخت غذاهاي  هاي هنري ادبیات، سینما، موسیقی، تئاتر، هنرهاي تجسمی، موزه فعالیت

می توان .محلی، ورزش، سرگرمی و تفریح، تا گردشگري و جهانگردي و حتی صنایع دستی را شامل می شود

اندیشه ها ،نمادها و روش هاي زیست است که در خلق و معرفی کالاهاي فرهنگی مجموعه کالاهاي حامل :گفت

صنایع فرهنگی بعنوان یکی از مولفه ها و عنصر اقتصاد . هویت ملی و تعیین رویه هاي فرهنگی هر کشور نقش دارند

ر علاوه بر ایفاي نقشی بسزا در رشد اقتصادي و اشتغالزایی بعنوان ابزاري مهم در تبیین هویت ملی و فرهنگی د

تردیدي نیست که امروزه با پیشرفت جامعه اطلاعاتی جهانی و روند آزاد سازي . تقویت تنوع فرهنگی شناخته می شود

در کشورهاي مختلف رو به افزایش می  "مصرف کنندگان فرهنگی"تجاري میان کشورها، طیف وسیعی از 

اطات و اطلاعات، مناسبات میان فرهنگ، ظرف دو دهه گذشته به سبب رشد فزاینده و سریع فناوري هاي ارتب.باشند

صنعت و توسعه بیش از پیش مورد توجه اقتصاددانان، برنامه ریزان و کارشناسان فهنگی و آمار قرار گرفته 

محصولات و خدمات فرهنگی با پشت سر نهادن مرزهاي جهانی تصویري پیچیده از گردش تجارت فرهنگی .است

به این معناست که مدیریت و  "صنایع فرهنگی"ها زیر چتر  اي از فعالیت ستردهقرار گرفتن طیف گ. ترسیم می کنند

. ریزي جامع و هماهنگ در سطوح ملی و منطقه اي دارد ها نیاز به برنامه توسعه آن

اهمیت روز افزون صنایع فرهنگی به شدت با تحول کامل در اقتصاد و جامعه و درك تغییر یافته از فرهنگ و نقش آن 

قابل ذکر است که تغییر جهت به سمت صنایع فرهنگی، تنها موضوع چرخش توانایی تولید . فرایند مرتبط است در این

از یک محصول به محصول دیگر نیست بلکه تغییر در تمرکز به سوي اقتصاد دانش محور جهانی است که تولیدات 

در برخی کشورها، .دانش و اطلاعات استپیش بینی شده اي براي مصرف داشته و هدف آن در درجه اول دستیابی به 

در پاره اي دیگراز . صنایع فرهنگی ابزاري است که در کشمکش هاي سیاسی و مردمی مورد استفاده قرار می گیرد

کشورها ماهیت تجاري پیدا می کند و در برخی دیگر وسیله اي براي تاثیر گذاري مردمی و مسلکی می شود که در 

ن نقش صنایع فرهنگی در توسعه همه جانبه کشور می توان گفت کشورهایی که به اهمیت در تبیی.انحصار دولت است

استراتژیک صنایع فرهنگی پی برده و اقدامات متناسبی را در جهت عرضه فرهنگ و محصولات فرهنگی خود به انجام 

یت ممتازي برخوردار هستند رسانده اند، امروزه از نظر اقتصادي و هم چنین نفوذ فرهنگی در سطح بین الملل از موقع

نسبت به کشورهایی که دلایل مختلف اعم از ایدئولوژیک، سیاسی، اهداف اقتصادي کوتاه مدت و حتی ماهیت 

چنین کشورهایی خواه ناخواه گرفتار ). 4(فرهنگی،آنگونه که می بایست از صنایع فرهنگی خود حمایت نکرده اند

ه و در معرض همه جانبه پیامدهاي جدي آن همچون به خطر افتادن هجوم محصولات و محتواي فرهنگی بیگانه شد

یا فشار براي ایجاد مانع در برابر واردات ) کپی رایت ( هویت فرهنگی و پرداخت هزینه هاي سنگین بابت حق تکثیر 

در .ارندفرهنگی قرار می گیرند و ازاینرو چه از لحاظ اقتصادي و چه فرهنگی در معرض خطر انزواي فرهنگی قرار د

صورت ایجاد بسترهاي لازم، بهبود ساختار و وضع قوانین متناسب، می توان شاهد توسعه بخش فرهنگی، افزایش 

اشتغال در فضاي فرهنگی، تحت تاثیر قرار گرفتن ابعاد مختلف جامعه، فراهم آمدن یک فضاي رقابتی، بهبود تولید 

امروزه جامعه اي توسعه یافته تلقی می شود که  .ذیري، بودکالاها و خدمات فرهنگی و اساسا نهادینه شدن رقابت پ
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بتواند در کنار شاخص هاي اقتصادي مانند درآمد سرانه ، توزیع ناخالص ملی و نرخ مرگ و میر بر معیار آموزش و 

 در چنین جامعه اي ، مطبوعات با تولید و توزیع مطلوب . اطلاعات و در حقیقت عنصر دانایی اجتماعی تاکید کند

اطلاعات ، نقش زیادي در بالا بردن آگاهی هاي گوناگون و ضروري به عهده می گیرند و جامعه را در نیل به تعالی و 

مطبوعات در زمینه توسعه فرهنگی می توانند عامل آمیختگی ، توازن و پیوند دادن به . ترقی همه جانبه یاري می کنند

واقعیت این است که توسعه اقتصادي .شند و باعث پویایی افکار شوندباورهاي اصیل اعتقادي و سنتهاي بارور جامعه با

. و فرهنگی به آموزش و آگاه سازي و آماده کردن افکار عمومی براي بهره برداري از امکانات مادي و معنوي نیاز دارد

ید میزان سنجش بی ترد .در این میان نقش مطبوعات به عنوان یکی از پارامترهاي مهم توسعه فرهنگی آشکار می شود

شکوفایی یا رکود مطبوعات صرفا رشد کمی و افزایش تعداد نشریات یک جامعه نخواهد بود ، بلکه چگونگی نفوذ و 

رسوخ رسانه ها در سطوح مختلف جامعه ، محتوا و مضمون پیام ، تنوع و خلاقیت فکري و فنی یا پاسخگویی به 

یاري از موازین دیگر ارزیابی کیفی ، ازجمله مقتضیات نیازهاي جدي و ضرورت هاي فرهنگی و اجتماعی و بس

د نباید بتوانجامعه توسعه فرهنگی مطبوعات به عنوان ابزاري در جهت .بررسی و برنامه ریزي مطبوعاتی کشور است

از این رو توسعه فرهنگی . دنراهبردهاي لازم را براي کشف و شکوفایی عناصر مساعد در فرهنگ جامعه به کار گیر

جامعه را در کسب و رشد اصالت ها ، خلاقیت ها و فضیلت هاي اجتماعی به مدد بازشناسی و بازآفرینی فرهنگ  باید

در عین حال با مشارکت دادن تمامی افراد جامعه در فرهنگ آفرینی و تقویت و گسترش . مستعد خودي یاري دهد

.رقابت هاي سازنده ، راه همگانی کردن فرهنگ را بگشاید

   

  ي بر مطالعات انجام شدهمرور - 2

نـادران وعبـدلی در پژوهشـی تحـت عنـوان      .مطالعات اقتصادي صورت گرفته در حوزه اقتصاد فرهنگ بسیار محدود مـی باشـد  

به برآورد کشش قیمتی و کشش درآمدي براي مطبوعـات پرداختنـد یافتـه هـاي آنهـا       "برآورد تابع تقاضاي مطبوعات در ایران"

ینـرو کـاهش   از ا.قیمتی تقاضا براي مطبوعات پایین است که نشانگر ضروري بودن این کالاهااسـت حاکی از این است که کشش 

یارانه هاي ارزي و ریالی مطبوعات که از طریق افزایش قیمت به متقاضیان نهایی این کالاها منتقل می شود،موجب تشدید فشـار  

  .ازطرف دیگر کشش درآمدي بالا براي مطبوعات از افزایش تمایل براي این کالاها حکایت دارد. هزینه می شود

با اسـتفاده از   "رابطه میزان تولید ناخالص ملی با تولید و مصرف اطلاعات"ي با عنوان در پژوهشی دیگر) 1383(آزاد و همکاران

کشور به بررسی رابطه همبستگی بین سرانه تولید ناخالص ملـی بـا چنـد شـاخص توسـعه ملـی از جملـه         47نمونه هاي آماري 

نتایج آنها نشان می دهد . عداد دانشجویان پرداختندشمارگان کتاب،شمارگان روزنامه،تعداد اتصالات به ینترنت،تعداد با سوادان و ت

  .که بین سرانه تولید ناخالص ملی و متغیرهاي ذکر شده رابطه مثبت و معناداري وجود دارد

  مواد و روش ها -3

 متغیرهاي مورد بررسی در این  تحقیق بر اساس مبانی نظري و پیشینه موضوع عبارتند ازتعداد مطبوعات، درآمد سرانه، نرخ

که تمامی . می باشند 1386تا 1365باسوادي، نرخ بیکاري و میزان جمعیت در کشور ایران می باشند دوره مورد بررسی  سالهاي 

براي محاسبه . داده ها از سامانه  سري هاي زمانی بانک مرکزي جمهوري اسلامی ایران وسایت مرکز آمار گردآوري شده اند

به عنوان سال پایه انتخاب شد ودرآمد سرانه حقیقی از تقسیم درآمد سرانه اسمی  1376ل درآمد سرانه حقیقی بر اساس ریال، سا

نرخ بیکاري نیز براساس تعریف مرکز آمار به صورت نسبت تعداد بیکاران . بر شاخص قیمت همان سال به دست می آید
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تعداد . محاسبه می شود 100ضربدر  )  شاغل و بیکار(ساله و بیشتر  10ساله و بیشتر به جمعیت فعال  10) جویاي کار(

  . مطبوعات نیز  شامل کل مطبوعات روزانه، هفتگی، دو هفته یکم بار، ماهانه ،فصلی وسایرانتشار یافته در سراسر کشور می باشد

2.روش تحقیق همبستگی است
 متغیرهاي درآمد متغیر تعداد مطبوعات با  همبستگی تغییراتدر این تحقیق  هدف تعیین میزان 

ها از ضریب  براي تجزیه و تحلیل داده که) مرجع اخر (.باشد میسرانه، جمعیت، میزان باسوادي و نرخ بیکاري  می باشد 

همبستگی گشتاوري پیرسون
3

از نمودارها و آمار توصیفی نیز براي تحلیل ارتباط میان متغیرها نیز استفاده می   .استفاده می شود

  انجام می شود  spssبا استفاده از نرم افزار  کلیه محاسبات در این تحقیق. شود

    :تجزیه و تحلیل داده ها و نتایج -1- 3

آلفاي یک درصد  در سطح) 1386ـ1365(دسال  22بین دو متغیر تعداد مطبوعات  و میزان درآمد سرانه در مدت زمان

  (0.01)همبستگی معنی داري ،)r=0.962،n=22 (تگی میان این دو متغیر به ، همبس1وجود  دارد در نمودار

که این وضعیت می تواند موید این باشد که مطبوعات اعم از روزنامه و مجلات براي .وضوح نشان داده شده است

بیشتر مردم به صورت کالاي نرمال است یعنی با افزایش درامد تقاضاي این کالاها رو به افزایش است که منجر  به 

مطالعات قبلی نیز این موضوع را تایید کردند و اکثراَ مطبوعات را به عنوان . ده استروند افزایشی انتشار مطبوعات ش

.یک کالاي ضروري در سبد مصرفی خانوار عنوان می کنند

                    

                                                          
٢ Correlational Research Method
٣ Pearson Product Moment Correlation Coefficient 



مایش ملی صنایع فرهنگی و نقش آن در توسعه پایداره

1390 اسفند 18 و17ه دانشگاه آزاد اسلامی واحد کرمانشا

  لفاي ده درصد آ در سطح) 1386ـ1365(دسال  22بین دو متغیر تعداد مطبوعات و نرخ بیکاري در مدت زمان

(0.10)همبستگی معنی داري ،)r=-0.397،n=22 (همبستگی میان این دو متغیر به  2وجود  دارد در نمودار ،

نرخ بیکاري از اصلی تریت متغیرهاي کلان اقتصادي است که از کاهش نرخ بیکاري .وضوح نشان داده شده است

نوسانات بر نرخ بیکاري بر امور اجتماعی، فرهنگی و معیشتی همواره از  مهمترین برنامه هاي دولتها می باشد و 

راغبطه میان نرخ بیکاري و تعداد مطبوعات یک رابطه منفی است  که  2جامعه تاثیر بسزایی دارد  بر اساس نمودار 

ب کمتري اندازه ظریب همبستگی مطبوعات با نرخ بیکاري نسبت به سایر متغیرها کمتر می باشد بتابراین تاثیر به مرات

  .رابر تقاضاي مطبوعات دارد

   

  

  

  آلفاي یک درصد  در سطح) 1386ـ1365(دسال  22بین دو متغیر تعداد مطبوعات  ومیزان جمعیت  در مدت زمان

(0.01)همبستگی معنی داري ،)r=0.915،n=22 (ر به ، همبستگی میان این دو متغی 3وجود  دارد در نمودار

آمارهاي این تحقیق نشان دهنده یک رابطه مستقیم نسبتاَ قوي بین جمعیت و تقاضاي .  وضوح نشان داده شده است

نرخ رشد بالاتري  70تا اواسط دهه  60مطبوعات وجود دارد  همچنین بر اساس مشاهدات جمعیت ایران در دهه 

یکی از دلایل اصلی افزایش تقاضاي مطبوعات می و در طی این دوره جمعیت به عنوان . دارد 80رانسبت به دهه 

  .باشد
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  آلفاي یک درصد  در سطح) 1386ـ1365(دسال  22بین دو متغیر تعداد مطبوعات و نرخ باسوادي  در مدت زمان  

(0.01)همبستگی معنی داري ،)r=0.756،n=22 (ن این دو متغیر  را ، همبستگی میا 4وجود  دارد در نمودار

نشان دهنده یک رابطه مستقیم میان دو متغیر فوق می باشد  در طی سالهاي اخیر با توجه  4نمودار . مشاهده می کنیم

اماده . به اینکه جمعیت تحصیل کرده در کشور افزایش یافته است و مطبوعات در این زمینه نقش بسزایی داشته است

کار و ایده هاي نو، سازگاري با تحولات و ارائه آموزشهاي لازم به عموم مردم از کردن افکار عمومی براي پذیرش اف

  .جمله اهداف اصلی مطبوعات در این زمینه بوده است
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  نتیجه گیري  - 3

مطالعه  به طور کلی داده هاي به دست آمده از تحلیل آماري، گویاي این واقعیت است که براي ترویج فرهنگ

مطبوعات در بین عامه مردم باید به عوامل اقتصادي، اجتماعی و ویژگیهاي جمعیتی  توجه شایانی داشته باشیم به طور 

کلی زمانی که وضعیت درآمد و اشتغال افراد بهبود پیدا کند متناظراَ  تقاضا ي انتشار مطبوعات جدید  افزایش ییدا می 

یش افراد با تحصیلات دانشگاهی نیز نیاز به ایجاد روزنامه ها و مجلات تخصصی با افزایش نرخ باسوادي و افزا. کند

  .متناظر با علوم مختلف  روز به روز بیشتر می گردد

امروزه نیز خصوصا باحرکت جوامع به سمت اقتصاد دانش محور، اطلاعات اهمیت ویژه اي پیدا کرده است که نهاد  

واز این . ار عمومی در جهت پیشرفت و ارتقاي جامعه فراهم می کندمطبوعات نقش عمده داي را در پرورش افک

لحاظ تلاش و سرمایه گذاري دولت در جهت افزایش سرانه مطالعه مطبوعات در بین عموم مردم وابسته به عملکرد 

  .مناسب  دولت و نهادها  در زمینه اشتغال، آموزش، توزیع درآمدها دارد

  

  مراجع  -4

   25-52، مجله تحقیقات اقتصادي، 81، برآورد تابع تقاضاي مطبوعات در ایران، پاییز و زمستان .گ،عبدلی، .نادران، ا-1

،  1383، رابطه میزان تولید ناخالص ملی با میزان تولیـد و مصـرف اطلاعـات،    .ح.، قاسمی، ع. ، نوکاریزي، م.آزاد، ا-2

   61-78مطالعات تربیتی و روانشناسی، 

  1389سید جواد بهبودیان، انتشارات دانشگاه امام رضاف ویرایش اول ،چاپ سی و پنجم آمار واحتمال مقدماتی،  -3

، 1387دي ماه 10ر، تعریف،ادبیات و نقش صنایع فرهنگی در توسعه همه جانبه کشور، شماره .نقیب السادات، س-4

  16-17ماهنامه کتاب ماه علوم اجتماعی، 
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